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Sportdaten und KI machen Sponsoring zum
Motor flr Fanwachstum (mehr dazu)

Kl-gestiitzte Sportdaten er6ffnen eine neue Klasse von Sponsoring-
Assets, die weit Uber physische Inventare hinausgehen und Authentizitat,
Erinnerungswert sowie tiefe Fan-Interaktion schaffen.

Kontextbezogene Einblicke und Storytelling vertiefen das
Spielverstandnis der Fans und férdern dadurch emotionale Bindungen, die
sich unmittelbar auf die Marken der Sponsoren Ubertragen.

Skalierbare und leicht zugangliche Tools wie OptaAl Studio ermdglichen
es Teams, Ligen und Medien, schnell hochwertige, sponsorenfahige Inhalte
zu erstellen, ohne groBBen Bedarf an Design- oder Research Ressourcen.

Erfolgsbeispiele von Partnern wie dem FC Barcelona, Oracle und Sage
verdeutlichen, wie datenbasierte Kampagnen die Markenreichweite tber
TV, soziale Medien und sogar Podcasts signifikant steigern.

Wandelnde Fan-Erwartungen an Echtzeitstatistiken und -analysen
machen datengetrieben Inhalte hochgradig teilbar, férdern organische
Verbreitung und steigern Reichweite sowie Wert fir Sponsoren.

Erfolgsmessung von Sport-
sponsorings mittels Al (mehr dazu)

Kl-basierte Lésungen wie VISUA und Vision Insights
ermoglichen eine prazise, framegenaue Messung der
Sponsoring-Sichtbarkeit in Sporttibertragungen.

Erfasst werden u. a. Logo-GroBe (Flachenanteil),
Dauer, Erkennbarkeit, , Share of Voice” und
Platzierung — mit Genauigkeit bis auf die Millisekunde.

Rechteinhaber kdnnen den Sponsoring-Impact
transparenter aufzeigen und durch digitale sowie
virtuelle Werbung neue Erlésquellen erschlieBen.

Marken koénnen ihre Investments optimieren, indem
sie Sichtbarkeit Gber Spiele, Athleten und Markte
vergleichen und Daten saisontbergreifend bindeln.

Reichweitendaten werden in verstandliche Werte
umgerechnet und machen Sponsoring direkt mit
klassischer Werbung vergleichbar.

Aktuelle Sponsoring News

DACH aso

Bayern verlangern Trikotdeal mit
Telekom Uber 65 Millionen Euro

Europe

Purpose und Experiences

TV-Rechte der Schweizer Eishockeyliga
National League bleiben bei Mysports

Formel-1-Teams 2026

Locarno Film Festival zieht Gber 150k
Besucher an

Deutschland bleibt Schltsselmarkt fir
Emirates: Sportsponsoring als Investment

Frauen-EM 2025: Host Cities verzeichnen
maximale Auslastung

Armeldeal mit Midea

Mastercard setzt im UCL-Sponsoring auf
Revolut: Neu Titelsponsor des Audi-
Stabile Sponsoren-Deals bei der Tour de

France, Unsicherheit bei den Teams

Barcelona sichert sich 60-Millionen-Euro-

® Global D

WSL erweitert ihre internationale Prasenz
mit 13 neuen Medienrechte-Deals

Sixt steigert Markenbekanntheit in den
USA durch NBA-Sponsoring um 30%

McLaren holt Mastercard als Titelsponsor
mit 100 Millionen Dollar pro Jahr

Louis Vuitton stéarkt Sportsponsoring mit > Esports Nations Cup feiert 2026 Premiere
neuer Partnerschaft bei Real Madrid

> Sieben Spiele im Ausland 2025 — NFL
peilt 16 Spiele weltweit an

Key Trends & Insights

| Bayer-04-Sponsoring als Katalysator fur die Fusion zur Marke BarmeniaGothaer

Das Sponsoring von Bayer 04 Leverkusen unterstiitzt maBgeblich die Fusion von Barmenia und Gothaer zur neuen Marke
BarmeniaGothaer. FuBball dient dabei als Vertrauensanker, um beide Traditionsversicherer unter einem gemeinsamen Dach emotional
aufzuladen und in einem gesattigten Markt zu positionieren. Mit hoher Reichweite, Rekordwerten in der Markenbekanntheit und
aktivierenden Storytelling-Formaten hilft das Engagement, Mitarbeitende wie Kund*innen gleichermalen einzubinden. So wird das
Sponsoring zum zentralen Instrument, um die Fusion nicht nur sichtbar, sondern auch erlebbar zu machen......mehr dazu

| Frauensport, FuBball in den USA und neue Plattformen als Sponsoring-Treiber

Der Global Sports Report 2025 von Nielsen zeigt: Neue Formate und Zielgruppen treiben das Sportbusiness. Frauensport entwickelt
sich vom ,,Nice to have” zum wichtigsten Wachstumstreiber — mit stark wachsender Fanbasis und hoher Markenaffinitat. In den
USA boomt zudem FuBball: 62 Mio. Fans, jung, divers und kaufkraftig, machen den Markt fir Sponsoren hochattraktiv — besonders
im Vorfeld der FIFA-WM 2026. Streaming und Social Media er6ffnen zusatzliche Reichweitenfenster, wahrend Trendsportarten wie
Pickleball neue Plattformen fur kreative Markenaktivierungen schaffen.....mehr dazu


https://www.sportspro.com/news/bayern-munich-deutsche-telekom-main-shirt-sponsor-renewal-august-2025/
https://www.watson.ch/sport/eishockey/690622616-tv-rechte-der-national-league-mysports-bleibt-bis-2035-medienpartner
https://www.locarnofestival.ch/de/press/press-releases/2025/08/this-was-locarno78.html
https://spobis.com/article/deutschland-ist-und-bleibt-fuer-emirates-ein-schluesselmarkt
https://www.fvw.de/touristik/destination/uefa-womens-euro-2025-bis-zu-100-prozent-auslastung-in-host-cities-254607
https://www.sportspro.com/insights/interviews/stats-perform-opta-forum-ai-interview/
https://www.forbes.at/artikel/louis-vuitton-staerkt-sportsponsoring-mit-neuer-partnerschaft-bei-real-madrid-potenziale-fuer-luxusmarkt-und-markenwert
https://www.sportspro.com/news/wsl-international-media-rights-deals-september-2025/
https://spobis.com/article/wie-sixt-seine-markenbekanntheit-um-30-prozent-steigerte
https://frontofficesports.com/top-esports-athletes-compete-national-glory-in-esports-nations-cup/
https://frontofficesports.com/nfls-16-game-international-slate-of-games-nears-reality/
https://www.wuv.de/Themen/Marke/Mastercard-CMO-Raja-Rajamannar-Fuer-uns-ist-Purpose-kein-Nebenprojekt
https://www.auto-motor-und-sport.de/formel-1/audi-f1-team-titelsponsor-revoult/
https://sponsorship.sportbusiness.com/2025/07/tour-de-france-steady-on-renewals-as-teams-ride-deals-roller-coaster/
https://www.sportspro.com/news/barcelona-midea-sleeve-sponsorship-deal-september-2025/
https://spobis.com/article/global-sports-report-2025-neue-formate-neue-fans-neue-chancen
https://spobis.com/article/wie-das-bayer-04-sponsoring-der-barmeniagothaer-bei-der-fusion-hilft
https://www.thesponsor.com/mclarens-100m-mastercard-deal-shows-the-power-of-brand-value/
https://www.sportspro.com/insights/features/sports-sponsorship-ai-value-visua-digital-inventory/

	Slide 1

